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Sociologo della comunicazione e dei media narrativi  

TEDx Speaker e autore, ha introdotto in Italia il dibattito teorico e operativo sulla “narrazione 
d’impresa”.  

Presidente del gruppo Storyfactory, lavora con grandi aziende e con diverse Istituzioni 
pubbliche e private per perfezionare i “racconti" dei loro brand, prodotti o servizi. Tra queste 
aziende e istituzioni vanno ricordate, fra le altre: Bosch, Coca Cola, McDonald’s, Nestlé, IBM, 
Fastweb, Sky, 3M, Cisco, Roche, Fondazione Cariplo, Unilever, Ferrero, Vodafone, Intesa 
Sanpaolo, Moleskine, IGPDecau, Sogin, Wurth, Esercito Italiano, Scuola di Pubblica 
Amministrazione dello Stato.  

Direttore Didattico del Master di II livello in Marketing Utilities & Storytelling Techniques 
all’Università di Pavia, è docente a contratto di “Corporate Storytelling” presso la stessa 
Università.  Già direttore scientifico del semestrale Narrability Journal e Presidente 
dell’Osservatorio Storytelling.  

Nel 2015 ha ricevuto il Premio Curcio alla Cultura e nel 2019 con il suo testo “Regimi di 
verità” ha vinto il Premio Divulgazione Scientifica Nazionale nella categoria scienze sociali.  

Collabora con diverse trasmissioni TV in qualità di “ospite-esperto” nel ruolo di “sociologo 
della comunicazione” come per esempio: SkyTg24, La7, RaiNews.  

Contributor di diverse testate giornalistiche on line, come: “Formiche”; “Gli Stati Generali”, 
“Affari Italiani”, “Domani”.  

Tra i suoi recenti lavori e saggi vanno segnalati:  

 Storytelling d’impresa. La guida definitiva, Hoepli, 2016;  
 Storytelling for Dummies, Hoepli, 2017,  
 #IoCredoAlleSirene. Come vivere (e bene!) in un mare di fake News, Hoepli 2017,  
 Storie che incantano. Il lato narrativo dei brand, Roi edizioni, Milano, 2018;  
 Fake News: sicuri sia falso? Hoepli, Milano 2019.  
 Corporate diplomacy, Egea, Milano 2019  
 Regimi di verità. Convivere con leggende e fatti alternativi, Codice edizioni, Torino 

2019.  
 Ballando con l’Apocalisse. I nuovi cittadini. I nuovi brand. I nuovi mondi. Roi edizioni, 

2020.  
 Storytelling d’impresa. La nuova guida definitiva, verso lo storymaking, Hoepli, Milano 

2020. 

  

 


